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Detaljhandeln star under stenhard press fran konsumenterna och digitaliseringen har férflyttat kundens mattstock till
en ny niva. Fa aktoérer klarar av att mota de héga kraven pa egen hand. Det &r ont om tid och ont om kapital, varfér det
blir allt vanligare att foretag méter den nya verkligheten tillsammans. Partnerskapen duggar tatt i Sverige — och fler
kommer vi att fa se!

Ett framgangsrikt partnerskap bygger pa nagra fasta grundstenar. Givetvis behover bada parter kunna dra nytta av
samarbetet och att parternas verksamheter pa nagot satt kompletterar varandra och underlattar for kunden. | Sverige
finns exempelvis Clas Ohlson och Mathem som tillsammans erbjuder produkter som méanniskor behover i sin vardag eller
Lloyds apotek som samarbetar med internetbaserade lakarmottagningen Kry.

Partnerskap kan 6ppna en rad dorrar for att 16sa problem som exempelvis langa ledtider for att realisera nya idéer, brist
pa kapital och kompetens. Ratt slags samverkan skapar ocksa expansionsmajligheter via nya kanaler och plattformar, nya
mojligheter att driva trafik till fysiska butiker och inkopsallianser.

Under 2018 har en mycket stark form av partnerskap inom dagligvaruhandeln formats pa flera hall i varlden. Brittiska
Tesco och franska Carrefour har inlett en strategisk allians for inkdp av egna maérkesvaror till mer dan 19 000 butiker.
Foretagen havdar att samarbetet kommer att innebdra att priserna kommer att sankas ut mot kund, vilket i sin tur
kommer att starka foretagens konkurrenskraft pa en allt mer lagprisdriven dagligvaruhandel pa respektive hemmarknad.
Samarbetet kan inte minst ses som ett svar pa partnerskapet som foreslagits under aret mellan Asda och Sainsbury’s,
som skulle bli Storbritanniens storsta dagligvaruhandlare.

| Sverige finns en rad olika partnerskap, ofta med en stark digital koppling, som ger konsumenterna nya tjanster och
produkter. Exempelvis samarbetar Netonnet med tekniksupporten Hemfixare.se. Volvo har éppnat upp sina nyare bilar
for leveranser fran saval mathandeln pa natet som ett brett spektrum av andra webbutiker. E-handelsaktéren Nelly har
ett partnerskap dar de saljer delar av Lindex sortiment online.

Vilka nya partnerskap kan da komma att se dagens ljus under 2019? Kommer stora foretag fortsatta att sluka sma
och innovativa, som Macy’s och Story eller Axfood och Mat.se? Blir annu fler bloggare egna varuméarken? Det enda
vi kan vara sdkra pa ar att kraven pa detaljisterna kommer att fortsatta 6ka och accelerationen fortsatta féda fram nya
affarsforbattrande partnerskap.

Med hopp om en god jul och ett gott nytt detaljhandelsar 2019!

Denna spaning dr framtagen i ett samarbete med HUI Research.
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