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Lyt nya hogtider
till nya hojder

Alla alskar fest! Hogtider innebar alltid koncentrerad konsumtion

och att mer pengar spenderas vid speciella toppar i stéllet fér jamnt under aret. Mer pengar i omlopp innebar storre
maojligheter till hégre omsattning och forbattrade vinster for handeln. Och fortfarande finns manga outnyttjade
hogtider att ta tillvara.

Vi dr inne i en hogtidsintensiv tid — jul, nyar och inte minst handlarnas egna nya prisdrivna hogtider Singles Day, Cyber
Monday och Black Friday. Den sistnamnda har exploderat som fenomen pa rekordkort tid och den 23 november &r det
dags igen. Forra aret handlade svenskarna enligt en undersdkning fran PostNord prisnedsatta varor for 6ver 5 miljarder
kronor under ett enda dygn. Bade Black Friday och julhandeln, som i ar prognosticeras till ndstan 80 miljarder kronor,
visar att konsumenter gdrna samlas kring fenomen som betyder nagot extra. Intresset for Singles Day — en dag i november
nar konsumenterna uppmanas att kdpa presenter till sig sjdlva —ar enormt i Kina. Logiken ar att “om du inte kan vara med
nagon du alskar, kan du atminstone vara med nagot du alskar”. Enligt den amerikanska affarstidningen Forbes omsatte
den kinesiska handelsplattformen Alibaba narmare motsvarande 225 miljarder kronor férra aret under Singles Days 24
timmar forra aret. Hur mycket och hur ambitiost har svenska detaljister utnyttjat denna mojlighet?

Hogtidernas formaga att bidra till hogre intdkter for handeln visar att det finns en betydande oférverkligad potential i nya
hogtider. Det kanske tydligaste exemplet utgar fran att en av fyra svenskar enligt SCB har utlandsk bakgrund. Personer
fran Finland, Etiopien, Syrien, Iran, USA eller Kina som alla firar andra hogtider dn de traditionellt svenska. Till exempel
har Eid al-fitr, den stora festen efter den muslimska fastemanaden ramadan, eller det persiska nyaret, vaxt i betydelse i
och med att andelen med utlandsk bakgrund okat.

Mors och fars dag, alla hjartans dag, Singles Day eller kanelbullens dag ar konstruerade hogtider som gett konsumenterna
anledning att fira och handlarna méjlighet att 6ka sin omsattning. Rakmackans dag, tunnbrddets dag, kladdkakans dag —
listan ar lang pa fler tillfallen att fira.

Handeln blir allt mer personifierad — du blandar din egen sallad och designar dina egna skor. Naturligtvis vill
konsumenterna ocksa fa hjalp att fira nya hogtider och inte minst festligheter fran sina ursprungslander. Redan idag finns
hyllor i dagligvaruhandeln som visar vagen till andra landers mat for att fanga upp de sarskilda behoven hos personer
med utldndsk bakgrund. Nasta steg ar att hjalpa dem genom att lyfta speciella varor vid speciella hogtider.

Som handlare géller det att veta nér olika hogtider infaller och vilka kopmdonster som behover fangas och vilka nya som
kan skapas. P4 Ramadan kanske det sédljs mer dadlar och lamm, da har handlarna mycket att vinna pa att géra dessa
varor mer lattillgangliga och se till att de har tillrdckligt mycket hemma. Och varfér inte dessutom locka med svenskar pa
firartaget och foresla lammgryta till middag eller att byta ut fredagschipsen mot dadlar eller baklava?

Kanske gar det att utveckla ett storre tjansteutbud mot vissa hogtider med exempelvis matkassar eller presentférslag.
Pop-up-butiker som ar amnade for en viss hogtid har borjat dyka upp — med sakerhet kommer vi att fa se flera.

Denna spaning dr framtagen i ett samarbete med HUI Research.
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