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Under de senaste tjugo aren har den fysiska detaljhandeln uppvisat oavbruten positiv tillvaxt. Sarskilt handelsplatser
i storre stader har bidragit till detta. Kluster har vaxt fram som skapat starka befolkningsfloden, inte bara inifran
den egna kommunen utan dven fran omkringliggande mindre kommuner varifran manniskor ofta tar bilen for att
shoppa. Detaljhandeln i Sverige har alltsa i hog utstrackning koncentrerats till stérre kommuner nar manniskor allt
mer valt att fardas langre strackor for att kdpa en ny soffa eller TV.

Attraktionskraften i starka handelsdestinationer och befolkningens 6kade mobilitet dver kommungrdanserna
bekriftas av HUI:s databas Handeln i Sverige som féljer handeln pa regionniva. Overlag ar sillanképsvaruhandeln
betydligt mer koncentrerad an dagligvaruhandeln. Detta innebar att forséljningen av dagligvaror ar mer jamnt
utspridd 6ver Sveriges kommuner an forsaljningen av sdllankdpsvaror, och speglarisin tur beteendet att manniskor
vanligtvis ar beredda att fardas langre avstand for inkdp av sallankdpsvaror som mdobler och elektronik an for
livsmedel. Fram till mitten av 2000-talet har de tva branscherna foljts at i sin koncentration da skillnaden 6kat
for bada branscherna, i mangt och mycket tack vare tillvixten i stérre kommuner. Det ter sig alltsa som att redan
starka kommuner under perioden blivit &nnu mer dominerande pa den lokala marknaden.

Figur 1 — Skillnaden i forsdljningsindex i Sveriges kommuner ar 1992-2016
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Fran mitten av 2000-talet fram till idag ser dock monstret annorlunda ut. Medan séllankdpsvaruhandeln har
fortsatt att koncentreras, vilket ofta inneburit att smabutiker i mindre kommuner haft svarare att hanga med i ut-
vecklingen, sa har koncentrationen av dagligvaruhandeln istéllet uppvisat en avtagande trend under det senaste
decenniet. En bakomliggande forklaring ar att konkurrensen inom dagligvarumarknaden i sma och mellanstora
kommuner 6kat genom nyetableringar, ofta i form av lagprisaktorer, som bidragit till forsaljningsokningar och
dérmed hejdat utflédet av konsumenter till stérre orter.

Handelns koncentration har alltsa aldrig varit tydligare an nu. Sallanképsvaruhandeln har fortsatt att koncentreras
till stora regionstader med starka handelsplatser, samtidigt som dagligvaruhandelns koncentration har avstannat
och minskat i takt med att aven mindre kommuner fatt nya butiksetableringar. Det blir ddrmed sarskilt intressant
att folja den digitala handelns framfart och hur det i forlangningen kommer att paverka befolkningsflodena. Kom-
mer konsumenterna fortsatta att aka hela vagen till grannkommunen fér att handla en ny TV, eller bestéller man
den istéllet via internet och far den hemlevererad?

Denna spaning dr framtagen i samarbete mellan Storesupport och HUI Research.
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